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Ein Marke mit Geschichte, 

die seit 1937 für Qualitäts-

journalismus und Female 

Empowerment steht.

 

Weltoffen ist Marie Claire 

bereits in 28 Ländern 

zu Hause – mit global 

87 Millionen Leser:innen und 

38 Millionen Folower:innen.

 

Marie Claire verfügt über eine 

hohe Markenbekanntheit und 

positive Strahlkraft.

TITELPORTRÄT
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EDITOR’S QUOTE

Nicola Le Vourch 

Chefredakteurin  
 

Die Zeitschrift MARIE CLAIRE hat mich schon immer fasziniert.  

Die Werte, die Ästhetik und das Potenzial dieser Marke jetzt neu 

zu erkunden, ist wie die Begegnung mit einer außergewöhnlich 

charismatischen Frau. Sie fasziniert mit ihren spannenden 

Geschichten, ihrem lässig-eleganten Look und ihrem Wissen 

über die neueste Kunst und Kultur. Sie ist nahbar, authentisch 

und feminin. Ihre Themen werden zu Gesprächsstoff bei 

Unterhaltungen mit Freunden, Kollegen und der Familie.

MARIE CLAIRE bietet vielschichtigen Frauen Inspiration. Frauen, 

die beruflich genauso engagiert sind wie privat. Frauen, die mutig 

sind, denen Fairness, Solidarität und Fortschritt am Herzen liegen. 

Wir bringen die einzigartige Perspektive von MARIE CLAIRE nach 

Deutschland – mit anspruchsvollen Reportagen, schönen Bildern, 

erstklassiger Modefotografie und Nachrichten aus der Welt der 

Schönheit und Kultur.

«Bienvenue» MARIE CLAIRE in Deutschland.  
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HEFT & LESER:INVERLAG  

Marie Claire Verlag GmbH

Gautinger Str. 13

82061 Neuried

Geschäftsführung

Tess Buchele, Nicola Le Vourch

REDAKTION 

Tel. +49. 89. 520 38 752

redaktion@marieclaire.de

ANZEIGEN 

Tel. +49. 89. 520 38 751

advertising@marieclaire.de

VERTRIEB

Press Up GmbH, Hamburg

VERTRIEBSWEGE

Deutschlandweit sowie in Österreich und in 

der deutschsprachigen Schweiz erhältlich im 

Einzelhandel sowie in Bahnhofsbuchhandlungen 

und Flughäfen. In Deutschland zusätzlich über 

ausgewählte Museumsshops, themenspezifische 

Sondervertriebswege wie Frauen-Businessnetzwerke 

oder Hotels sowie im Abo und im direkten 

Einzelverkauf über die Website.

Marie Claire ist gemacht für ambitionierte, intelligente 

Frauen, die engagiert im Leben stehen. Sie lassen 

sich nicht mit dem Alter fassen und teilen die gleiche 

Lebenseinstellung. Sie sind weltoffen, interessiert, 

lieben das Leben genau wie schöne Dinge und 

erkennen deren Wert.

Copy-Preis: 9 Euro

Erscheinungsweise: saisonal  

(für 6 bis 10 Wochen im Handel)

Format: Coffee-Table-Book-Size (220 x 275 mm)

Umfang: min. 160 Seiten

Verarbeitung: hochwertige Klebebindung

Druckauflage: min. 50.000 Exemplare

Längere Artikel lese ich lieber  

auf Papier als auf dem Bildschirm.

Sagen 75 % der Pressekäufer:innen*

*Quelle: VDZ/IFH Köln, Online-Forschung zum Pressesortiment 2021



5

HEFTINHALT

CHARAKTER- 

STARK
Marie Claire zeichnet sich weltweit durch 

eine gemeinsame DNA aus:

Hochwertige journalistische Reportagen

Internationale Fashion-Produktionen

Eigene Fashion- und Beauty-

Produktionen (der deutschen Ausgabe)

Authentizität

Beiträge zu Kunst, Gesellschaft und 

Kultur sowie ein achtsames Leben

Portraits von starken Frauen sowie 

besondere Living- und Reisebeiträge

52 marie claire

interview

KIRSCHEN ESSEN

MIT DEM IST

Seine gute Laune ist ansteckend, sein Werk ansprechend und so wundert es nicht, dass
der Künstler Tornike Abuladze dieses Jahr in der Espace Louis Vuitton zu sehen war

W O R D S  // L O R E M O  I P S U M A T I
P H O T O G R A P H Y  // B E R I T O E R T I S S OI N T E R V I E W  // N I C O L A  L E  V O U R C H

F O T O G R A F I E  // M A G D A L E N A  J O O S S

53  marie claire

D I E K ÜC H E 

M E I N E R

G ROSSM U T TE R

Inspiration sind 
für Tornike Abuladze 

die Erinnerungen 
aus der Kindheit

(oben). Mit Materialien 
wie Glas oder Video 
experimentiert er, 

doch im Herzen 
ist er Maler – am liebsten

mit Öl auf Leinwand
(links)

Schauspielerin und Armani-Beauty-
Testimonial Sadie Sink, die vor 

allem durch ihre Rolle der 
„Max“ in der Netflix-Serie „Stranger 

Things“ berühmt wurde 

44 marie claire

FILMFEST

Berlin, Cannes, Venedig: Europäische Filmfeste werden immer beliebter. 
Aus gutem Grund 

44 marie claire

LA MOSTRA
DEL CINEMA

Tradition, Prunk und die Liebe zur Kunst liegen 
in der Luft, wenn die internationale Filmbranche 
in Venedig zum Festival zusammenkommt. Als 
ältester Filmwettbewerb der Welt richten die 
Festspiele ihre Scheinwerfer vor allem auf erst-
klassige Produktionen jenseits des Blockbuster-
Kinos; nicht selten feiern sogar spätere Oscar-
Gewinner ihre Weltpremiere in Venedig, wie 
zuletzt Yorgos Lanthimos’ absurde Komödie 
„Poor Things“. All der Glanz sowie der Wunsch, 
Kulturschaffende zu unterstützen, machen die 
Spiele zu einem Schauplatz für Designer und Lu-
xusmarken: Seit 2018 werden die Spiele von Ar-
mani Beauty gesponsert, seit 2021 ist Cartier 
ebenfalls Förderer des Festivals mit Vergabe eines 
Awards an herausragende Filmemacher:innen.

der Filmfestspiele von Venedig. Warum passen sie so gut zusammen? 
Wenn ich an Venedig denke, denke ich an Raffinesse und Opulenz 
– was Armani schon immer verkörpert hat. Und beide haben ihren 
Fußspuren in der Geschichte Italiens hinterlassen. Daher ist es nur 
logisch, dass die beiden Hand in Hand gehen sollten. 

Was bedeuten Ihnen die Filmfestspiele von Venedig persönlich? 
Ich war bisher viermal dort, aber die Weltpremiere von „The Whale“ 
im Jahr 2022 war definitiv eine ganz besondere Erfahrung. Einen 
Film präsentieren zu dürfen, auf den man unglaublich stolz ist, ist 
nervenaufreibend und aufregend. Der ganze Cast und die Crew ha
ben gemeinsam gefeiert, dass sich all die harte Arbeit ausgezahlt hat 
– und das auch noch an einem der schönsten Orte der Welt. Es fühlte 
sich an, als würde ich ein Märchen leben. 

Viele Menschen sind durch die Netflix-Serie „Stranger Things“ auf Sie 
aufmerksam geworden, die leider bald zu Ende geht. Welche besonde-
ren Momente werden Sie aus der Serie mitnehmen?  

Es sind weniger spezifische Momente, die mir in Erinnerung bleiben 
werden, als die Beziehungen zu den Menschen, mit denen ich zusam
men an der Serie gearbeitet habe. Ich würde sogar sagen, dass das, 
was wir aufgebaut haben, mehr als Freundschaft ist, weil wir in den 
letzten acht Jahren wirklich zusammen aufgewachsen sind. Dieses 
Vertrauen und diese Vertrautheit findet man nicht an jedem Set. Ich 
schätze mich sehr glücklich, dass ich das erleben durfte. 

Sie sind schon fast zehn Jahre in der Schauspielbranche tätig. Welche 
Herausforderungen haben Sie noch nicht gemeistert? 

In einer Komödie mitzuspielen ist etwas, das ich noch nicht auspro
bieren konnte. Als Zuschauerin ist es mein absolutes Lieblingsgenre, 
daher würde ich es gerne einmal versuchen. Tatsächlich aber fühle 
ich mich vor allem zu düsteren Geschichten hingezogen, wenn ich 
Drehbücher lese. Vielleicht sollte ich mich also mal an eine schwarze 
Komödie wagen. 

Im August erschien Ihr Film „Berlin Nobody“, der in Berlin gedreht 
wurde. Gab es einen besonderen Ort oder ein Erlebnis in der Stadt, das 
Sie während der Dreharbeiten besonders inspiriert oder beeindruckt 
hat? 

Ich habe alles daran geliebt. Ich würde sogar sagen, dass Berlin meine 
Lieblingsstadt ist. Wir haben drei Monate gedreht und weil es mir so 
gut gefallen hat, habe ich meinen Aufenthalt um weitere drei Mo
nate verlängert. Es ist ein großartiger Ort, um auszugehen und zu 
tanzen und einfach Kind zu sein – ich hatte das Gefühl, die Stadt 
war mein Spielplatz. Außerdem waren die Menschen sehr respektvoll 
gegenüber meiner Privatsphäre, was für mich eine ganz neue Erfah
rung war. So fühlte ich mich sehr sicher und frei. 

ist Ranas Ehemann und ein einflussreicher 

sich in diesem biografischen 

F O T O G R A F I E  / /  M A G N U S  M A G N U S S O N 

S T Y L I N G  / /  B I R G I T  S C H L O T T E R B E C K

fashion 

94 marie claire

Stark, charismatisch, ungezwungen – die Mode setzt jetzt auf Leder, 
Applikationen und sinnliche Farbkombinationen  

Brauner Leder-Overall und kakifarbener 
Regenmantel mit dunkelbraunen 

Lederdetails und locker gestricktem Kragen. 
Alles von Hermès, Stiefel: Tod‘s

95  marie claire

36 marie claire
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In der größten Textil-Deponie der Welt, der Atacama-Wüste, fand erstmals 
eine Modenschau statt. Ein Gespräch mit der Designerin Maya Ramos, die aus 
Abfall eine Kollektion zauberte  

T E X T  // B A R B A R A  M A R K E R T 

Der Rock besteht aus 
verschiedenen Schichten, bei 
denen Designerin Maya 
Ramos dichtere und luftige 
Stoffe übereinander 
kombiniert. Dieses Layering 
soll den Aufbau der ver-
tikalen Luftbewegungen der 
Erdatmosphäre darstellen 

Laufsteg zwischen

DIE CHILENISCHE ATACAMA-WÜSTE HAT VIELE 

NAMEN: „Mülleimer der Welt“ oder „Fast-Fashion-Fried-
hof“ sind die bekanntesten. Sie beschreiben eine illegale 
Müllhalde, wie es auf der Welt kaum eine zweite gibt. Jedes 
Jahr werden hier 39 000 Tonnen Altkleider entsorgt. Die 
Mehrzahl der abgelegten Mode ist Fast Fashion aus Europa, 
USA und China, zwei Drittel der Kleider sind nicht mal ein 
Jahr alt, an einigen hängt sogar noch das Preisschild. Obwohl 
immer wieder ganze Kleiderberge verbrannt werden, hat sich 
die Halde inzwischen so weit ausgedehnt, dass sie sogar aus 
dem All sichtbar ist – wie Satellitenbilder aus dem Jahr 2023 
beweisen. 

Der unwirtliche Ort, dessen Boden durch die Zersetzung 
der Plastikmode verseucht wird und dessen toxische Gase, 
die beim Verbrennen der Billigmode entstehen, die Anwoh-
ner krank machen, war im April 2024 erstmals Schauplatz 
einer Modewoche: der Atacama Fashion Week. Statt eines 
schicken Laufstegs defilierten die Models zwischen Müll-
bergen, statt neuer Kleidung trugen sie Kreationen aus den 
Resten der Deponie. 

Marie Claire sprach mit der Designerin Maya Ramos, 
32, aus São Paulo in Brasilien, die für die Atacama Fashion 
Week die Kollektion entworfen hatte. 

FASHION
MÜLL

Die Atacama Fashion Week fand das allererste Mal statt. Wer und was steckt 
dahinter? 

Jahren auf die Zustände in der Müllwüste aufmerksam macht, und „Fashion 
Revolution“ Brasilien. Ziel war, der Welt die Augen zu öffnen für dieses gi
gantische Umweltproblem. Vieles wird verschleiert, weil Tonnen von Alt
kleidern verbrannt werden, damit sie nicht mehr sichtbar sind. 

Waren Sie früher schon einmal auf der Deponie gewesen?  
Nein, aber ich wusste davon. Die Realität vor Ort ist allerdings viel schlim
mer als alles, was man sich vorstellen kann. Schon wenn ich daran denke, 
werde ich traurig. Überall liegen Kleidungsstücke im Wüstensand und zer
stören die Natur. Menschen, Kinder und Tiere leiden unter den Folgen. Es 
ist schockierend, dass Konsum und materielle Güter für die Menschen zu 
einer solchen Priorität geworden sind.  

Wie sind Sie bei der Kreation der Kollektion vorgegangen? Sie wussten ja 
nicht, welche Materialien Sie dort finden würden. 

Seit Jahren wollte ich eine Kollektion entwerfen, die von den vier Elementen 
der Erde inspiriert ist. Dann fiel mir dieses Projekt in die Hände und es passte 
perfekt. Da ich vorher nicht in die Wüste fahren konnte, schickten mir Mit
arbeiter vor Ort einige Bilder von Fundstücken. Daraus entwickelte ich die 
Skizzen. Später vor Ort fand ich selber noch viele Sachen und so bekam die 
Kollektion eine ganz neue Dynamik. 

Haben Sie die Kleider vor Ort genäht?  
ch hatte eineinhalb Tage Zeit, um acht Looks zu entwerfen. Da ich keine 

Nähmaschine hatte, habe ich mit der Hand genäht, was nötig war. 
Welche Kleider haben Sie verwendet? Nur Fast Fashion oder auch Designer-
Sachen? 

Ganz unterschiedlich: Fast Fashion, aber auch hochwertige Marken. Bei eini
gen Sachen hingen noch die Etiketten und Preisschilder dran. 

Was passiert jetzt mit den Kleidern?  
Sie sind alle noch da, nichts ist verkauft worden. Da es Unikate sind, wür
de ich mich freuen, wenn man sie in einer Ausstellung zeigen könnte, um 
eine neue Sichtweise auf den Konsum zu vermitteln. Aber für so ein Projekt 
bräuchten wir Investoren.  

Welche Botschaft wollen Sie ganz persönlich mit diesem Projekt aussenden? 
Wir alle müssen mehr nachdenken, bevor wir konsumieren. Der Markt wird 
überschwemmt mit Produkten. Recycling, Upcycling, Wiederverwendung 
haben höchste Dringlichkeit. Wir sind gerade dabei, die Welt aus purem 
Egoismus zu zerstören. Das ist erschreckend. 

fotografisch in Szene gesetzt: 
Seine Bilder zeigen die 

trend

28 marie claire

Carré aus 
Viskose-Wolle-Mix, von Aigner, 

ca. 179 Euro

DOPPE LRE I H I G E R B L A Z E R 

mit Schurwolle, von 
Sandro, ca. 395 Euro 

Mules aus Leder, von Tod’s, ca. 890 Euro
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„Polo ID“ aus Leder, 
von Polo Ralph Lauren, 

ca. 499 Euro 

Jeans aus 
Bio-Baumwolle, von 

Marc Cain, 
ca. 229 Euro

Official
Loose

Jeans tragen wir jetzt weit und
 locker auf der Hüfte sitzend. Die sogenannten 

Baggy-Hosen waren ehemals 
Skater:innen und der Hip-Hop-Szene 

vorbehalten. Designer:innen und 
Fashionistas brechen den Anti-Establishment-

Look nun mit taillierten Zweireihern 
im Uniform-Stil. Gute Neuigkeiten für Fans 

eleganter Looks mit einem 
lässigen Twist
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142 marie claire

„Volle Aufmerksamkeit bitte!“: Ultimativer, lang anhaltender Glanz ist aktuell superangesagt. Konkret bedeutet das Lack-Lippen 
in Signalrot. Das Tolle an diesem Look: Rote Hochglanz-Lippen brauchen gar nicht viel Drumherum, um ihre Wirkung zu 
entfalten. Einfach eine deckende Lippenfarbe auftragen und ein Produkt mit Shine-Finish darübergeben. In Kombination mit 
einem dezenten Make-up, sprich einem natürlichen Teint mit etwas Rouge für minimal gerötete Wangen, kommen sie am besten 
zur Geltung. Auch auf den Augen ist Zurückhaltung definitiv mehr. Der Trend der sogenannten Naked Eyes, bei dem bewusst 
auf Wimperntusche verzichtet wird, sorgt für einen modernen Look und lenkt den Fokus zusätzlich auf die Lippen. Zum Einsatz 
kommt lediglich eine Clear Mascara, die den Wimpern demnach keine Farbe verleiht, sie aber definiert, formt und ein gepflegtes 
Finish hinterlässt.

WIE GELACKT
HOCHGLANZ-FINISH FÜR DIE LIPPEN

1 // „Loveshine Lipstick 80 Glowing Lava“ von YSL Beauté, ca. 42 Euro
2 // „824 Radiance Blush Rose Corail 10“ von Maria Galland, ca. 42 Euro

3 // „Lip Power 507“ von Armani Beauty, ca. 45 Euro
4 // „Brow & Lash Gel 00 Translucent“ von Dr. Hauschka, ca. 16 Euro

1 2 3 4

 „Wahre Schönheit ist zeitlos – genau wie roter 
Lippenstift. 2024 erfindet er sich 

mit Variationen jedoch immer wieder neu

16 marie claire

2

1

5

RAFFINIERTE 
NEUIGKEITEN
1 // Seien Sie auf der Hut! 
Wenn sich der „Serpenti“-
Armreif aus der aktuellen 
„Tubogas“-Kollektion von 
Bvlgari einmal um Ihr Hand-
gelenk geschlängelt hat, ist 
die Gefahr groß, dass Sie sich 
seiner zeitlosen Eleganz 
nicht mehr entziehen können. 
2 // Die tragende Rolle beim 
Herbstspaziergang spielt die 
neue „Marcella Bag“ von 
Aigner, die sich mit ihrer 
klassischen Silhouette nicht 
nur bei dieser Gelegenheit als 
stilvoller Begleiter erweist. 
3 // Sie mögen Poesie? Dann 
möchten wir Ihnen dieses 
Gedicht aus zarter Spitze aus 
der neuen „Leo Finesse“-
Linie von Marc Cain Glam 
empfehlen. 
4 // Yves Saint Laurents 
Lieblingsplätze wie sein 
Pariser Salon oder der Nacht-
club „Le Palace“ dienten 
als Inspiration für die neuen 
Farben der „Couture Mini 
Clutch“-Eyeshadow-Paletten 
von YSL Beauté.

MODISCHE SCHMUCKSTÜCKE
5 // Bereit fürs Blitzlichtgewitter sind Sie 

in den glamourösen Kleidern aus der 
exklusiven „Capsule“-Kollektion, die Star-De-

signer Zuhair Murad für Marina Rinaldi 
kreiert hat. Die Linie umfasst 13 Red-Carpet-

Looks, die von den Tönen kostbarer 
Edelsteine inspiriert sind.

1 //Doppelt geschwungener 
„Serpenti“-Armreif 

aus 18 Karat Gelbgold mit 
Diamant-Pavé und 

Onyx-Intarsien von Bvlgari, 
ca. 60 000 Euro. 

2 //„Marcella Bag S“ aus 
genarbtem Rindsleder 

in „Hunter Green“, 
von Aigner, ca. 550 Euro.

3// Meisterwerk der 
Romantik: Kleid aus trans-

parenter Spitze, 
von Marc Cain Glam, 

ca. 380 Euro

4//„Couture Mini Clutch“-
Lidschattenpalette 

in der neuen Farbkombi-
nation „Over Brun“, 

von YSL Beauté, ca. 56 
Euro. 5 //Fließende Robe 
„Belgica“, ca. 2059 Euro, 
und passende Tüll-Stola  
„Golena“, ca. 135 Euro, 

beides von Marina Rinaldi 
by Zuhair Murad

Bvlgari einmal um Ihr Hand

nicht mehr entziehen können. 

Herbstspaziergang spielt die 

klassischen Silhouette nicht 

stilvoller Begleiter erweist. 

Pariser Salon oder der Nacht

Clutch“-Eyeshadow-Paletten 
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ist möglich bei einem Aufenthalt im 

das nun für Gäste eröffnet hat. 
conventoannunciatafranciacorta.it/en

 lädt die neue Sig

wie gemacht sind für Abenteuer in 
der freien Wildbahn oder in der Großstadt.

das eine kunstvolle Symbiose aus europäischer 
Moderne und indigenen Einflüssen schafft.
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ERSCHEINUNGSTERMINE

Ausgabe Erscheinungs- 

termin

Anzeigenschluss  

& Rücktrittstermin

Druckunterlagen-

schluss

Sonderanzeigenschluss 

& Rücktrittstermin

für Umschlagsseiten, Ad-Specials 

und Vorzugsplatzierungen 

1/25 Spring  29.03.2025  14.02.2025  28.02.2025 17.01.2025

2/25 Fall 27.09.2025 14.08.2025 29.08.2025 17.07.2025

3/25 Christmas 08.11.2025 26.09.2025 10.10.2025 29.08.2025

Ab 2026 saisonal 4 x im Jahr (spring, summer, fall, winter)

Die Angaben zum Erstverkaufstag sind unverbindlich. Sollten andere Termine schriftlich vereinbart sein, sind die obenstehenden Termine (inklusive aller Termine 

für Supplements) hinfällig. Technisch bedingte Veränderungen in Produktion, Verarbeitung und Erscheinungsweise behält sich der Verlag in allen Ausgaben vor, 

sofern die Änderung nicht wesentlich und sofern sie für den Auftraggeber zumutbar ist. Der Terminablauf für Promotions ist abhängig vom Seitenumfang und 

muss gesondert angefragt werden. Die nicht termingerechte Lieferung der Druckunterlagen kann Auswirkungen auf Platzierung und Druckqualität verursachen, 

die nicht zu Reklamationen berechtigt.
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Seite
Format 
Breite x Höhe (mm)

Preis  
für 4c

1/1 220 x 275 28.000 €

2/1 440 x 275 56.000 €

1/2 hoch 105 x 275 16.500 €

Vorzugsplatzierungen

Opening Spread 2. Umschlagseite + Seite 3 68.000 € 

Umschlagseiten 4. Umschlagseite (OBC) 39.000 €

4-seitiger Cover-Gatefold zzgl. 8.500 € Produktionskosten 2. Umschlagseite + Seite 3 123.200 €

2/1 Opening Insert Fashion Section nach Aufmacher Mode 68.000 € 

2/1 Opening Insert Beauty Section nach Aufmacher Beauty 68.000 € 

 
Der Verlag behält sich vor, die Reservierung von Umschlagseiten zurückzunehmen, falls eine CoverGate-Fold-Buchung vorliegt.

Beikleber- und Beihefterpreise auf Anfrage. 

Alle Preise in Euro zzgl. gesetzlicher MwSt.

ANZEIGENFORMATE UND PREISE
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360 GRAD ANGEBOTEPrint – die  

Haute Couture  

der Media

marieclaire.de 

Webauftritt 

mit täglichen 

Beiträgen zu den 

Rubriken  

Life, Mode, 

Beauty, Travel

Instagram, 

LinkedIn und 

WhatsApp 

Events – kleine feine Veranstaltungen 

und Master-Classes

Luxury Content-Production, 

Advertorials und Natives  

durch die Experts von  

magazine solutions

Newsletter der 

Chefredakteurin

GERMANY

marieclaire.de

JA PA N I SC H E SC H Ö N H E IT SG E H E I M N I SS E , G E PA A R T M IT M O D E R N E R TEC H N O LOG I E
Annayake verbindet innovative Forschung mit dem Erfahrungsschatz traditioneller japanischer Schönheitsrituale.  

Die Ultratime Radiance Anti-Ageing Cream SPF 50 setzt drei kraftvolle Wirkstoffe ein, um ersten Zeichen der Hautalterung entgegenzuwirken. 
Bakuchiol als natürliche, sanfte Alternative zu Retinol stimuliert die Kollagenproduktion, fördert die Zellerneuerung und reduziert feine Linien sowie 
Pigmentfl ecken, ohne die Haut zu reizen. Ectoin schützt die Haut vor UV-Strahlen, freien Radikalen und schädlichen Umwelteinfl üssen, indem es eine 

Schutzbarriere bildet und die Hautstruktur stärkt. Braunalgenextrakt hemmt die Überproduktion von Melanin und reduziert so effektiv Pigmentfl ecken. 
Zudem verbessert er die Feuchtigkeitsversorgung der Haut und bietet einen umfassenden Schutz vor UV-Strahlen. Eine hochwirksame Kombination, 

inspiriert vom japanischen Zen, für ganzheitliche Schönheit und einen strahlenden Teint.

  @annayake.germany

ANZEIGE

Selection de 
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ADVERTORIALS UND DIGITALAUFTRITTE

PRINT

Marie Claire übernimmt die kreative Umsetzung Ihrer 

Advertorials (Layout, Text, Lektorat und Repro).

Format Produktionskosten Anzeigenpreise

2/1 2.800 € siehe Seite 7

1/1 1.900 € siehe Seite 7

 

DIGITAL www.marieclaire.de

A:  Classic Advertorial + Social Media (2 Posts/Stories) 

6 Wochen € 7.000 €

B:  Classic Advertorial + Social Media (2 Videos/Stories) 

6 Wochen € 10.000 €

Sonderauftritt SÉLECTION DE MARIE CLAIRE

1/1 Print Branded Advertorial inkl. Foto Shoot  

in der Print-Ausgabe

+ Online-Beitrag auf  

www.marieclaire.de  

für 6 Wochen

+ Online-Gewinnspiel

+ 1x Insta-Post/Story

Kreation + Produktions- 

kosten inklusive

_____________________

€ 35.000

JA PA N I SC H E SC H Ö N H E IT SG E H E I M N I SS E , G E PA A R T M IT M O D E R N E R TEC H N O LOG I E
Annayake verbindet innovative Forschung mit dem Erfahrungsschatz traditioneller japanischer Schönheitsrituale.  

Die Ultratime Radiance Anti-Ageing Cream SPF 50 setzt drei kraftvolle Wirkstoffe ein, um ersten Zeichen der Hautalterung entgegenzuwirken. 
Bakuchiol als natürliche, sanfte Alternative zu Retinol stimuliert die Kollagenproduktion, fördert die Zellerneuerung und reduziert feine Linien sowie 
Pigmentfl ecken, ohne die Haut zu reizen. Ectoin schützt die Haut vor UV-Strahlen, freien Radikalen und schädlichen Umwelteinfl üssen, indem es eine 

Schutzbarriere bildet und die Hautstruktur stärkt. Braunalgenextrakt hemmt die Überproduktion von Melanin und reduziert so effektiv Pigmentfl ecken. 
Zudem verbessert er die Feuchtigkeitsversorgung der Haut und bietet einen umfassenden Schutz vor UV-Strahlen. Eine hochwirksame Kombination, 

inspiriert vom japanischen Zen, für ganzheitliche Schönheit und einen strahlenden Teint.

  @annayake.germany

ANZEIGE

Selection de 

Advertorials werden mit dem Wort „ANZEIGE“ gekennzeichnet. Gestaltungskosten sind nicht rabatt- und AE-fähig.

Alle Preise in Euro zzgl. gesetzlicher MwSt.
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Heftformat:  B 220 x H 275 mm  

Beschnitt:  3 mm Beschnitt umlaufend 

Bundversatz:   auf jeder Seite 3 mm vom Bund 

Heftverarbeitung:  Klebebindung

Druckprofile (ICC Profile) 

Umschlagspapier:   Donnelley_Uncoated_v2.icc 

Inhaltspapier:   PSO_LWC_Improved_eci.icc 

Anlieferung:   PDF-X3 oder PDF-X4

Ansprechpartner Druckunterlagen  

Magazine Services GbR 

Alexander Weißenböck 

Bildbearbeitung & Herstellung

Tel. +49. 89. 25 00 76 550 

alexander.weissenboeck@magazine-services.de

Allgemeine Geschäftsbedingungen 

Alle Anzeigenaufträge werden 

ausschließlich gemäß den Allgemeinen 

Geschäftsbedingungen des Verlages 

ausgeführt. Diese sowie die genauen 

Anzeigenformate und Druckspezifikationen 

finden Sie ab Seite 11 oder unter  

www.marieclaire.de 

Zahlungsbedingungen 

Die Rechnungsstellung erfolgt mit 

Erscheinungstermin der gebuchten Ausgabe 

und ist zahlbar 14 Tage nach Rechnungsdatum 

ohne Abzug.

Bankverbindung 

Marie Claire Verlag GmbH 

IBAN DE88700202700043250469 

BIC HYVEDEMMXXX  

HypoVereinsbank (Unicredit) 

HRB 291037

TECHNISCHE DATEN
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§ 1 Geltung der AGB: Die nachfolgenden Bestimmungen gelten für Verträge mit 
der Marie Claire Verlag GmbH, Gautinger Straße 13, 82061 Neuried (nachfolgend 
„Verlag“) über die Erstellung und/oder Verö!entlichung einer oder mehrerer Anzeigen, 
einschließlich Advertorial-Anzeigen (nachfolgend zusammen „Anzeigen“), in Magazinen/
Postwurfsendungen des Verlags (nachfolgend „Anzeigenauftrag“).

§ 2 Platzierung von Anzeigen, Erscheinungs- bzw. Versandtermin: Sofern der Verlag dem 
Auftraggeber bei der Auftragserteilung nicht ausdrücklich schriftlich eine bestimmte 
Anzeigenplatzierung zugesichert hat, besteht kein Anspruch auf Aufnahme an 
bestimmten Plätzen der Zeitschrift. Für die Einhaltung einer vereinbarten Platzierung 
übernimmt der Verlag keine Haftung, sofern der Auftraggeber die Druckunterlagen 
nach Ablauf der in der bei Abschluss des Anzeigenauftrages jeweils gültigen Preisliste 
(nachfolgend „Preisliste“) festgelegten Frist liefert und die Einhaltung der Platzierung 
für den Verlag aus diesem Grunde nicht mehr oder nur mit unzumutbarem Aufwand 
möglich ist. 
Angaben des Verlags zum Erscheinungs- bzw. Versandtermin sind unverbindlich, 
soweit nicht ausdrücklich anders angegeben oder vereinbart. Der Verlag behält sich 
vor, das Erscheinen der Erstausgabe von einem Mindestanzeigenvolumen von dreizehn 
bezahlten Anzeigenseiten abhängig zu machen. Das Nichterscheinen wird dem 
Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt. Bei Nichterscheinen der Erstausgabe wird dem 
Auftraggeber ein bereits bezahlter Anzeigenpreis zurück erstattet. Weitere Ansprüche, 
insbesondere auf Schadensersatz, stehen dem Auftraggeber gegen den Verlag nicht zu. 

§ 3 Ablehnung und Kennzeichnung von Anzeigen: Der Verlag behält sich vor, die 
Durchführung von Anzeigenaufträgen wegen des Inhalts, der Herkunft oder der 
technischen Form der Anzeigen nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten 
Grundsätzen des Verlages abzulehnen, wenn die Anzeigen nach pflichtgemäßem 
Ermessen des Verlages gegen Gesetze, behördliche Bestimmungen oder die guten 
Sitten verstoßen oder deren Verö!entlichung für den Verlag unzumutbar ist. Die 
Ablehnung wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt. Anzeigen, die aufgrund ihrer 
redaktionellen Gestaltung nicht eindeutig als Anzeige erkennbar sind, werden als solche 
vom Verlag mit dem Wort „Anzeige“ kenntlich gemacht. 

§ 4 Verantwortlichkeit des Auftraggebers für Inhalt und Zulässigkeit der Anzeige, 
Haftungsfreistellung, Anzeigen für Arznei- und Heilmittel: Der Auftraggeber trägt 
allein die Verantwortung für den Inhalt und die rechtliche Zulässigkeit der für die 
Insertion zur Verfügung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt 
es, den Verlag von Ansprüchen Dritter freizustellen, die diesen aus der Ausführung 
des Anzeigenauftrages gegen den Verlag erwachsen, und dem Verlag den aus der 
Geltendmachung solcher Ansprüche entstehenden Schaden zu ersetzen, es sei denn, 
der Auftraggeber hat das Entstehen der Ansprüche Dritter bzw. den dem Verlag 
entstandenen Schaden nicht zu vertreten. 
Der Verlag ist nicht verpflichtet, Anzeigenaufträge daraufhin zu prüfen, ob durch 
sie Rechte Dritter beeinträchtigt werden. Der Verlag ist berechtigt, die Schaltung 
von Anzeigen für Arznei- und Heilmittel von einer schriftlichen Zusicherung des 
Auftraggebers über die rechtliche Zulässigkeit der Werbung abhängig zu machen und/
oder die Werbevorlage mit Zustimmung des Auftraggebers auf dessen Kosten durch 
eine sachverständige Stelle auf die rechtliche Zulässigkeit hin überprüfen zu lassen. 

§ 5 Rechtseinräumung, Verwendung von Advertorial-Anzeigen durch den Auftraggeber: 
Neben der Verö!entlichung in der Print-Ausgabe ist der Verlag berechtigt, die Anzeige 
in einer elektronischen Ausgabe des Magazins (z.B. als Faksimile, e-paper, Heft- Preview, 
e-book-Ausgabe, in einem Online-Archiv, auf CD-ROM oder DVD, in einer nicht, soweit 
nicht anders vDeraeitnebnasrtc. hImutEzinzelfalKl woinrdtadketr Verlag die Anzeige 
auf Wunsch des Auftraggebers aus der elektronischen Ausgabe entfernen, soweit 
berechtigte Interessen dies erfordern (z.B. wenn sich der Auftraggeber gegenüber 
einem Dritten rechtswirksam zur Unterlassung der Anzeigenschaltung verpflichtet 
hat oder rechtskräftig zur Unterlassung verurteilt wurde). Die vom Verlag produzierten 
Advertorial-Anzeigen dürfen ausschließlich in Titeln des Verlages erscheinen. Die 
Verwendung in anderen Zeitschriften wird ausdrücklich ausgeschlossen. Nach 
Absprache und schriftlicher Zustimmung durch den Verlag können die Advertorial-
Anzeige oder Ausschnitte selbiger in internen Firmenbroschüren, zur Messe oder 
Schaufensterdekoration etc. verwendet werden. Bei einer Weiterverwendung der 
Advertorial- Anzeige oder von Ausschnitten selbiger in Form von POS-Material, muss der 
Auftraggeber zusätzliches Honorar für Fotograf und Model tragen. 

§ 6 Mitwirkungspflichten des Auftraggebers, Druckunterlagen, Proofs, Änderungen, 
Erstellung und Änderung von Druckunterlagen und Proofs durch den Verlag, 
Ausschluss der Mängelhaftung: Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes 
und einwandfreie Bescha!enheit der Druckunterlagen gemäß den in den Mediadaten 
festgelegten Vorgaben ist allein der Auftraggeber verantwortlich. Bei Anlieferung 
der Daten ist zusätzlich ein farbverbindlicher Proof entsprechend den vom Verlag 
bekanntgegebenen Standards zu übermitteln. Der Auftraggeber ist ferner für die 
Lieferung der Druckunterlagen innerhalb der in der Preisliste festgelegten Fristen, 
bei Advertorial-Anzeigen für das Briefing, gegebenenfalls einschließlich der Lieferung 
von Bild- und Pressematerial, für die Abstimmung mit dem Verlag nach Erhalt des 
Layout- und Textvorschlages und für die finale Layoutfreigabe innerhalb der im Angebot 
festgelegten Fristen, verantwortlich. Nach Ablauf dieser Fristen sind Änderungen, 
insbesondere hinsichtlich Größe, Format und Farben nicht mehr möglich. Der Verlag 
übernimmt die Erstellung und Änderung von Druckunterlagen oder die Erstellung 
von Proofs nur ausnahmsweise und nur gegen gesonderte Berechnung. Der Verlag 
gewährleistet die drucktechnisch einwandfreie Wiedergabe der Anzeige im Rahmen der 
branchenüblichen Toleranzen, soweit es die übermittelten Druckunterlagen zulassen. 
Bei Reklamationen bezüglich Farbe bildet ein vom Verlag nach den in der Preisliste 
bekanntgegebenen Standards erstellter Referenzproof die Basis für eine optische 
und messtechnische Bewertung. Die Mängelhaftung des Verlages bei unzulänglicher 
Druckqualität ist ausgeschlossen, soweit diese auf Mängeln der Druckvorlage beruht, 
die sich erst bei der Reproduktion oder beim Druck zeigen. Die Mängelhaftung 
wegen Farbabweichungen ist ferner ausgeschlossen, soweit diese darauf beruhen, 
dass der Auftraggeber einen erforderlichen Proof nicht oder nicht entsprechend den 
bekanntgegebenen Standards übermittelt hat. Die Mängelhaftung des Verlages ist auch 
dann ausgeschlossen, wenn ein unzulänglicher Abdruck auf einer verspäteten Lieferung 
der Druckvorlagen beruht. 

§ 7 Verspätete Verö!entlichung: Sofern die gesetzlichen Voraussetzungen vorliegen, kann 
der Auftraggeber im Falle der verspäteten Verö!entlichung einer Anzeige vom Vertrag 

ALLGEMEINE GESCHÄFTSBEDINGUNGEN
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zurücktreten, es sei denn, der Verlag hat die Verzögerung nicht zu vertreten. Die Haftung 
des Verlages für Schäden wegen einer verspäteten Verö!entlichung richtet sich nach § 9. 

§ 8 Mängelhaftung, Reklamationsfrist: Weist die verö!entlichte Anzeige dem Verlag 
zuzurechnende Mängel auf, so steht dem Auftraggeber ein Recht auf Herabsetzung des 
Anzeigenpreises zu. Reklamationen müssen innerhalb von vier Wochen nach Erscheinen 
der Anzeige geltend gemacht werden, es sei denn, dass es sich um verborgene Mängel 
handelt. Schadensersatzansprüche und Aufwendungsersatzansprüche wegen Mängeln 
stehen dem Auftraggeber nur zu, soweit die Haftung des Verlages nicht gemäß § 9 
ausgeschlossen oder beschränkt ist. Andere als in diesem § 8 geregelte Ansprüche 
wegen Mängeln sind ausgeschlossen. 

§ 9 Haftung: Für vom Verlag oder dessen Erfüllungsgehilfen verursachte Schäden haftet 
der Verlag unbeschränkt, wenn diese vorsätzlich oder grob fahrlässig verursacht wurden. 
Bei leicht fahrlässiger Verletzung einer Hauptleistungspflicht oder einer Nebenpflicht, 
deren Verletzung die Erreichung des Vertragszwecks gefährdet oder deren Erfüllung die 
ordnungsgemäße Durchführung des Vertrages überhaupt erst ermöglicht und auf deren 
Einhaltung der Auftraggeber vertrauen durfte (nachfolgend „wesentliche Nebenpflicht“), 
ist die Haftung des Verlages auf bei Vertragsschluss vorhersehbare, vertragstypische 
Schäden begrenzt. Bei leicht fahrlässiger Verletzung von Nebenpflichten, die keine 
wesentlichen Nebenpflichten sind, haftet der Verlag nicht. Die Haftung bei arglistigem 
Verschweigen von Mängeln, bei Übernahme einer Bescha!enheitsgarantie sowie die 
Haftung für Ansprüche aus dem Produkthaftungsgesetz oder für Ansprüche wegen der 
Verletzung von Leben, Körper oder Gesundheit bleibt hiervon unberührt. Eine Änderung 
der Beweislast zum Nachteil des Auftraggebers ist hiermit nicht verbunden. 

§ 10 Preise: Soweit nicht anders vereinbart, ergeben sich die Preise aus der bei 
Vertragsabschluss gültigen Preisliste. Sie bestimmen sich nach dem vom Auftraggeber 
gewählten Format, das einem der in der Preisliste angegebenen Formate entsprechen 
muss. Bei Promotion-Anzeigen ergeben sich die Preise zusätzlich aus den in der 
Auftragsbestätigung angegebenen Produktionskosten.

§ 11 Fälligkeit, Zahlungsfrist: Der Anzeigenpreis wird zum Zeitpunkt des in der Preisliste 
genannten Anzeigenschlusstermins fällig. Rechnungen des Verlages sind innerhalb der 
aus der bei Vertragsabschluss gültigen Preisliste ersichtlichen, vom Rechnungsdatum 
an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im Einzelfall eine andere Zahlungsfrist oder 
Vorauszahlung vereinbart ist.

§ 12 Zahlungsverzug, Gefährdung der Gegenleistung durch mangelnde 
Leistungsfähigkeit des Auftraggebers: Bei Zahlungsverzug oder Stundung 
werden Zinsen in Höhe von 8%-Punkten über dem jeweiligen Basiszinssatz sowie 
Einziehungskosten berechnet. Die Rechte des Verlages, einen weitergehenden 
Schaden ersetzt zu verlangen, bleiben unberührt. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug 
unbeschadet sonstiger Rechte die Ausführung des Anzeigenauftrages bis zur Bezahlung 
zurückstellen. Wird nach Vertragsschluss erkennbar, dass der Anspruch des Verlages auf 
die Gegenleistung durch mangelnde Leistungsfähigkeit des Auftraggebers gefährdet 
wird, so ist der Verlag berechtigt, die Leistung zu verweigern, bis der Auftraggeber die 
Gegenleistung bewirkt oder Sicherheit geleistet hat. Der Verlag kann eine angemessene 
Frist bestimmen, in welcher der Auftraggeber Zug-um-Zug gegen die Leistung nach 

seiner Wahl die Gegenleistung zu bewirken oder Sicherheit zu leisten hat. Der Verlag ist 

nach Fristablauf berechtigt, von dem Vertrag zurückzutreten und/oder bei Vorliegen der 

gesetzlichen Voraussetzungen Schadensoder Aufwendungsersatz zu verlangen. 

§ 13 Anzeigenbelege: Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art 

und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder 

vollständige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht geliefert werden, so tritt an 

seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages über die Verö!entlichung 

und Verbreitung der Anzeige. 

§ 14 Minderung des Anzeigenpreises: Sofern der Auftraggeber rabattfähige Anzeigen 

bestellt, besteht im Falle einer Unterschreitung der Garantieauflage unter folgenden 

Voraussetzungen ein Anspruch auf Minderung des Anzeigenpreises: a) Garantieauflage 

im Sinne dieses § 14 ist die vom Verlag in der jeweils gültigen Anzeigenpreisliste oder 

anderweitig ö!entlich festgelegte und ausdrücklich als „garantiert verbreitete Auflage“ 

bezeichnete Auflage.  

b) Voraussetzung für einen Anspruch auf Minderung ist, dass die Auflage der belegten 

Ausgabe die Garantieauflage unterschreitet.  

c) Soweit nicht anders vereinbart, ist Grundlage für die Berechnung der Preisminderung, 

der Anzeigenauftrag pro (Einzel-)Unternehmen. Die Höhe der Preisminderung 

errechnet sich aus der prozentualen Abweichung zwischen Garantieauflage und 

tatsächlicher Auflagenhöhe. Die Höhe der tatsächlichen Auflage wird gemäß der 

Verbreitungsunterlagen der Deutschen Post ermittelt. Ein Anspruch auf Minderung 

besteht nur, wenn die so berechnete Preisminderung mindestens Euro 2.500,00 beträgt. 

Minderungsansprüche sind ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber 

von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor 

Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurücktreten konnte. Der Minderungsbetrag wird 

am Kampagnenende auf Basis des Kundennettos unter Berücksichtigung einer evtl. 

gewährten Agenturvergütung als Naturalgutschrift gewährt. Wenn dies nicht mehr 

möglich ist, erfolgt eine Auszahlung.  

d) Evtl. Schadensersatz- oder gesetzliche M.ngelansprüche bleiben von den 

vorstehenden Regelungen in diesem § 14 unberührt. 

§ 19 Aufbewahrungspflicht: Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckunterlagen endet 

drei Monate nach Erscheinen der Anzeige. Druckunterlagen werden nur auf besondere 

Anforderung an den Auftraggeber auf dessen Kosten zurückgesandt.

§ 20 Erfüllungsort, Gerichtsstand, Anwendbares Recht: Erfüllungsort ist Neuried, wenn 

der Auftraggeber Kaufmann ist. Gerichtsstand ist München, wenn der Auftraggeber 

Kaufmann oder eine juristische Person des ö!entlichen Rechts ist oder er keinen 

allgemeinen Gerichtsstand in Deutschland hat. Der Verlag ist jedoch berechtigt, den 

Auftraggeber auch an jedem anderen gesetzlichen Gerichtsstand zu verklagen. Es gilt 

deutsches Recht. 

ALLGEMEINE GESCHÄFTSBEDINGUNGEN
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